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¥ sHistar

SkiStar Fjéllmedia erbjuder helhetslsningar fér annonsering 9] O/
och exponering p& samtliga SkiStars destinationer, t.ex. digitala O
skarmar, stortavlor, liftreklam och marknadsplatser i véra omréden.
SkiStar Figlimedia ar helagt av SkiStar AB, Nordens ledande
aktdr inom alpin skidékning. SkiStar driver destinationerna
Sélen, Are och Vemdalen i Sverige, samt Hemsedal och Trysil i
Norge. | centrala Stockholm driver SkiStar Gven Hammarby-
backen. SkiStars marknadsandel uppgér till 53% i Sverige, 29%
i Norge och 43% i Skandinavien. L&t ditt budskap synas pé véra

destinationer!

av véra gaster ser reklambudskapen

besckare pé skistar.com

SkiStars gdster ar pa en aktiv skidsemester med sina ndéra och Over

kéra. De ér avkopplade och mottagliga fér dialog med nya
produkter och tjanster.

kontakter
Antal kontakter sasong

1 675 000

1265 000

1128 000

760 000

661 000

Scilen VEMDALEN ARE HEMSEDAL TRYSIL



STATISTK

SkiStars kommunikation
— i siffror

seapegrranes 2000 000 14000 000

skidsemester de senaste Antal &k/é&r i de mest frekventa liftarna Besckare p& www.skistar.com
tre aren. Alpin skid&kning
(23%) dominerar, men
langdskid&kningen (8%) 900 OOO 'l 6 OOO
och att gé pa tur (6%) har

sina anhd ngare. Anvéndare av SkiStars app; MySkiStar  Prenumeranter p& SkiStarchannel, YouTube

Féljare pd Facebook Féljare pd Instagram
Salen 75 700, Are 64 400, Vemdalen 33 200, Salen 43 000, Are 38 000, Vemdalen 21 000,

Trysil @1 000, Hemsedal 56 200, Trysil 34 000, Hemsedal 20 000,
Hammarbybacken 3100, Hammarbybacken 1200
Skistar16 200
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* Familj med tvé barn, gifta och Foréndringsbendgna individualister.

36-49 ar samt bor i ny villa utanfér Hagskoleutbildning. | o= gt

sty o o) Hoég personlig inkomst och en gemensam

* Kapitalstark mélgrupp och hég formdgenhet.
kopkraft — konsumerar mycket pengar
pa sportartiklar till barnen.

Starkt intresse av primart skid&kning, men
aven andra évriga semesterresor samt

* Halsomedvetna och aktiva. segling, golf, bilar och naringslivsfragor.



Vara destinationer

VEMDALEN

ARE

KARNVARDEN
Lekfullt, Familjart och Tillgéngligt

Ca 90% Sélens gaster kommer frén
Sverige, i huvudsak frén de sédra och
mellersta delarna av landet. Sélen har
dven en betydande andel danska gaéster,
ca. 10%. Lindvallen erbjuder Nordens
storsta barn- och nybérjarskidomréde
och i hjartat upplevelsearenan Experium
med dventyrsbad, inomhussurf, spa,
bowling, bio och en méngd restauranger
och caféer. Bara en lift bort finns
Hagfiallet som bescks av de som vill ha
en klassisk vintersemester med ett
Sverskadligt skidomréde och anrika
Hagfjdllshotellet med hégklassiga
restauranger och barer. Tandédalen som
ar sammanbundet med Hundfjéllet ér
favoritomréde fér tondrsfamiljen med
skid- och snowboardékare. Hundfjgllet
erbjuder en genuin miljé med varierad
skidakning fér hela familjen dér
Trollskogen &r en av norra Europas mest
vélkénda familjeattraktioner.

KARNVARDEN
Genuint, Natursként och Aktivt

Vemdalen har i huvudsak Sverige som
marknad med en andel p& 97%, dar en
stor andel av gasterna kommer frén
Mélardalen och Norrlandskusten.
Vemdalen bestar av tre resmdl;
Vemdalsskalet, Bjdrnrike och Klévsjs/
Storhogna. Vemdalsskalet ér det stérsta
resmélet och erbjuder en varierad
skidékning samt ett stort utbud av néjen
och aktiviteter. Bjérnrike attraherar
barnfamiljerna med bra skidakning
kombinerat med liftnéra boende och stort
serviceutbud. Kl6vsj6/Storhogna ér en
genuin fijallby med lang tradition med en
utmanande skiddkning i kombination
med andra aktiviteter och upplevelser. Pa
alla resemélen har det dom senaste éren
investerats i nya expressliftar, totalt 6 st,
som gor fjdllsemestern annu mer bekvém
och smidig.

KARNVARDEN
Anrikt, Internationellt och Alpint

Andelen svenska géster i Are ér ca. 70%,
dar merparten kommer frén Malardalen.
De stérsta utlandsmarknaderna ér Norge,
England och Finland men Gven gaster
frén Ryssland.

Are erbjuder en unik kombination av
skid&kning och underhéllning i norra
Europas mysigaste och trendigaste
bergsby. Stdmningen och den
kosmopolitiska atmosféren i Are &r unik.
Det finns moderna butiker, ett stort utbud
av restauranger och ett omfattande
nattliv. Backarna i Ares tre resmal; Duved,
Are by och Bjérnen varierar frén
nybérjarvanlig till galet brant och det
finns négot som passar alla smaker.



HEMSEDAL TRYSIL HAMMARBY
BACKEN
KARNVARDEN KARNVARDEN SKISTARS CITYBACKE
Aventyrligt, Stilfullt och Storslaget Vélplanerat, Hégklassigt och
Avkopplande

Hemsedal har en stor andel utldndska
gaster, 75 % av besdkarna kommer frén
utlandet. | férsta hand kommer de
utléndska gasterna frén Danmark och
Sverige, men ar dven populdrt i Tyskland,
England, Holland och Ryssland.
Hemsedal brukar kallas fér Skandina-
viens Alper. De norska gasterna kommer
primdrt frén Oslo samt Bergen.

Det &r en komplett destination med ett
brett utbud for skidakare i alla aldrar.
Norges stérsta barn- och nybérjar-
omréde ligger sida vid sida med

riktigt utmanande skiddkning fér de
allra basta.

Trysils stérsta marknader &r Danmark
med 35% av gdsterna, Norge med 9%
av gasterna och Sverige med 44% av
gdsterna. Trysilfigllet erbjuder skidékning
pa tre sidor av berget och tillhandahéller
skidaékning som passar fér bade
barnfamiljerna samt de mer erfarna
skidakarna. Aldrarna varierar dérmed
frén de allra minsta till de &ldre erfarna
och oerfarna dkarna. Hér finns tvé
stycken nya stora toppmoderna hotell, ett
vid turistsentret och ett p& Fagerdsen med
restauranger, spa, bowling och andra
ndjen. Trysil &r Norges storsta
skidanlaggning och Norges svar

pa Salen.

Hammarbybacken har funnits sedan
1919, drivs sedan 2006 av SkiStar

Ligger i Hammarby , séder om Stockholm.
Det &r lgtt att ta sig till Hammarbybacken,
bade kollektivt och med bil. Val pa

plats finns férutom skid&kningen dven
SkiStarshop, dar du kan hyra utrustning,
samt vérmestuga och fértdring.

Det &r perfekta backar att vassa formen i,
bade for stora och smé skidakare.
Hammarbybacken &r ocksé bra fér
nybérjare som vill bérja sin skidkarriar p&
ndra héll. Har finns tvé liftar och fem
nedfarter i varierad svdrighetsgrad ett
parkomrédet samt rullband och
barnomrade fér de minsta.



Partnerskap

med SkiStar

| ett partnerskap med SkiStar erbjuds méjligheten att langsiktigt kommunicera
med de olika destinationernas géster, bade fére under och efter gastens
vistelse i fjgllen. Under ett helt vinterhalvér finns en omfattande plattform av
olika kommunikativa méjligheter. Allt utifrén Ert syfte och mal.
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Exempel p& kommersiella
rattigheter som ett partner-
skap omfattar:

Branschexklusiv ratt/destination.
Associationsratten till SkiStars varumarke.
MéjlighetHill individuella [6sningar och
aktiveringar bade i SkiStars kommunika-
tion och pé plats vid véra destinationer.
Som Partner erhdller Ni unika
erbjudanden pé SkiStars produkter,
s&som boende, skidskola, skidhyra och
SkiPass. Detta kan nyttjas i Era externa
och interna kampanier.

Kommunikativa mojligheter
som ingar i ett partnerskap:

Digitala exponeringsytor.

Stortavlor.

Liftreklam.

Annonser i magasin.

Sponsorskap fill SkiStars evenemang.
Medverkan i SkiStars CRM-mejl.
Synlighet pé pistkartor.

Exponering tillsammans med vriga
partners p& destinationens websida.
Era relevanta géstaktiviteter lyfts
redaktionellt p& www.skistar.com och
i SkiStars app.

Egna exponerade skidarenor.
Delaktighet i SkiStars partnernatverk,
med fyra traffar per ér.

Exempel pa SkiStars partners:
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Lotbergs bjuder pé en

godare fiéllupplevelse

Att métas dver en kopp kaffe ar lika kul
varje gang, oavsett var man ar. Men
frégan &r om det inte &r allra roligast en
solig dag nér himlen ar blé och
snokristallerna gnistrar. Det r i alla fall
vad vi har fétt uppleva tillsammans med
vannerna pd Skistar de senaste dren. Ett
samarbete som gett oss méjlighet att
bidra till en lite godare figllupplevelse.

I slutet av skidbacken har vi byggt upp
en kaffebar dér vi bjuder alla
kaffedlskare pd bade nya och gamla
favoriter. Klassiskt brygg- och kokkaffe,
handbryggt specialkaffe frén jordens
alla hérn, iskaffe i olika smaker,
supertrendigt kallbryggt kaffe eller ett
laskande koffeinvatten. Hér tréiffar vi
nyfikna skidakare som kénner oss sedan
tidigare, eller som provar oss fér forsta
géngen. Och vi gillar och l&r oss nagot i
vartenda méte.

-




REKLAMFORMAT

Stortavlor

Valkommen att synas pé stortavlor placerade vid SkiStars mest
trafikerade liftar, parkeringar och infarter. SkiStars géster 2800 X ] 800
befinner sig under sin skidsemester i en lugn och i évrigt brusfri

fialimiljo. millimeter

Stortavlor kostar/st 80 000 SEK
Paket om 3 tavlor 210 000 SEK
Paket om 5 tavlor 340 000 SEK
Paket om 10 tavlor 650 000 SEK

1850 mm

2800 mm

—

8 Miska by
& Ten broms;

P

O Reklam pé stortavlor i SkiStars skidomréden har bevisligen
hagt observationsvérde. Enligt en undersdkning gjord av
Upplevelse Institutet den gdgna s@songen uppfattade 83%

O av gasterna i Are reklam pa stortavlor.

Priser fr séisongen. Tryck och moms tillkommer pé& alla priser. Notera de allménna villkoren pé www.skistar.com/fjallmedia




REKLAMFORMAT

Digitala skarmar

Véck uppmarksamhet. Med véra digitala skérmar pd de mest attraktiva ytor i fiéllen nér du ut ill vara besékare med ditt budskap

och vi garanterar att du blir sedd.

Serien bestér av 17 digitala ytor och ér placerade vid SkiStars mest frekvent &kta liftar i Sélen, Are, Vemdalen, Trysil och

Hemsedal. Nu finns majlighet att méta denna attraktiva mélgrupp pé figllets mest attraktiva platser. Skérmarna ér pé& under
liftarnas 6ppettider. Ta kontakt med oss s& hittar vi tillsammans basta méijliga upplagg for just ert varumarke.

SALE

CONCEPT STORE"

Sitt mitt i liften

Sdlen
4 st portaler 46”
Placering: Mio Express, Experium Express, West Express, Gustav Express

3 st skarmar 25 kvm
Placering: Gustav Express, Experium Torget och East Express.
Pris: Skidsdsongen 450 000 SEK

Vemdalen

2 st portaler 46”

Placering: Skalet Express, Vemdalsskalet och Grizzly Express, Bjdrnrike.
Pris: Skidsdsongen 200 000 SEK

]

Are

3 st portaler 46”

Placering: YM8:an, Sodﬂel Express samt VM 6:an,
samtliga vid skidomradet Are by.

Pris: Skidsdsongen 300 000 SEK

Skdrmar

25 KYM

Portaler

46’

Trysil
2 st portaler 46”
Placering: Hogekspressen och Liekspressen.

3 st skarmar 25 kvm
Placering: Fiell Ekspressen, Topp Ekspressen och Skihytta Express
Pris: Skidsésongen 350 000 SEK

Hemsedal
2 st portaler 46”
Placering: Ulven och Hollvin Ekspress.

1 st skérmar 25 kvm
Placering: Hollvin Ekspress.
Pris: Skidsasongen 250 000 SEK



REKLAMFORMAT

Liftreklam

Reklam pé& SkiStars stolsliftar har bevisligen hégt
observationsvarde. Upp till 73% av SkiStars géster

uppmérksammar budskapen.

ANTAL AK 50% 100%
o

Are
Duveds linbana 560000 33000 SEK 59000 SEK
VM8:an 1 100 000 59000 SEK 108000 SEK
VMé:an 850 000 49000 SEK 86000 SEK
WorldCup liften 330000 33000 SEK 59000 SEK
Hummel liften 310000 27000 SEK 44000 SEK
Fiallgardsexpressen 625 000 49000 SEK 86000 SEK
Tegeliften 462000 33000 SEK 59000 SEK
Sadelexpressen 870000 49000 SEK 86000 SEK
Salen
LINDVALLEN & HOGFJALLET
Sdderdsen Express 340 000 33000 SEK 59000 SEK
Experium Express 650000 49000 SEK 86000 SEK
Gustav Express 1125 000 59000 SEK 108000 SEK
Renen 50000 27000 SEK 44000 SEK
TANDADALEN & HUNDFJALLET
Pulsen Express 410 000 33000 SEK 59000 SEK
East Express 1 100000 59000 SEK 108000 SEK
West Express
Mio Express 900000 49000 SEK 86000 SEK
Vaggenbanan 146000 27000 SEK 44000 SEK
Vemdalen
Kl3vsjs Express 410000 33000 SEK 59000 SEK
Pass Express 890000 33000 SEK 59000 SEK
Hovde Express 640000 27000 SEK 48000 SEK
Grizzly Express 825000 49000 SEK 86000 SEK
Vast Express 235 000 33000 SEK 59000 SEK
Trysil
Fiellekspressen 635 000 59000 SEK 108 000 SEK
Hegekspressen 285 000 49000 SEK 86000 SEK
Toppekspressen 345 000 49 000 SEK 86 000 SEK
Hemsedal
Olaheisen 100 000 33 000 SEK 59 000 SEK
Hollvin Express 952 000 65 000 SEK 130 000 SEK
Roniheisen 320 000 49 000 SEK 86 000 SEK

100% betyder en reklamplats pa varje stol i liften

/3%

uppmdrksammar stolsliftreklamen




SkiStarshop =
Prylguide "

SkiStarshop Prylguide ar fullmatad med Upplaga (i Sverige)
skidgladie, klader, prylar och pepp infér f '

vintern. Utmanande reportage, tips och X ] 80 OOO
rad, skidtest samt ren och skér vinter-

inspiration. '

Varije sdsong har vi éver 5 miljoner Xes :
skiddagar p& SkiStars destinationer. 89% o X % Sidor

av gasterna ar svenskar dar tonvikten > A a~ X
ligger pé storstadsregionerna. = et h Y 60

Malgruppen ar aktiva héginkomsttagare i

a&ldersgruppen 20-60 &r. L

Alla som far tidningen hemskickad i
brevl&dan ér gést pa négon eller flera av

‘Fermat mm
SkiStars destinationer. R

Prylguiden far dessutom en betydligt
langre liggtid &n andra magasin tack
vare alla intressanta reportage och
nyheter som ar aktuella under hela
sdsongen.

Att annonsera i SkiStarshop Prylguide ar
aven véldigt kostnadseffektivt d&
kontaktkostnaden, exempelvis for en
helsida p& den svenska marknaden, ér
cirka 11 6re/lasare.
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Auction | Succén
by \ 4 tilloaka =

m‘ 24 sidm‘stning
Ordinarie prislista »

(exkl. moms)

Helsida: 79 000 sek
Uppslag: 140 000 sek

Pl ol “Arets
Distribution er|g Uide ﬁ ”

Skickas via post till SkiStars kunder

i Sverige samt distribution i butikskedjor, S ki d Sve ri g e,,

distribueras ocks& pé& SkiStars Svenska

destinationer under vintern .




Erik Sundin
erik.sundin@skistar.co
+46(0)704 8080 1

Victor Eriksson
victor.eriksson@s

+46(0)76 234 9




